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CARRERA DE DISEÑO GRÁFICO

SYLLABUS DEL CURSO

FOTOGRAFÍA II
1. CÓDIGO Y NÚMERO DE CRÉDITOS:

CÓDIGO: DGR506


NÚMERO DE CRÉDITOS: 3
2. DESCRIPCIÓN DEL CURSO
La presente materia es de carácter teórica-práctica que permitirá desarrollar la destreza y creatividad de los alumnos mediante la creación de imágenes. Así como poder desempeñar un concepto visual de productos para una campaña publicitaria. 
3. PRERREQUISITOS Y CORREQUISITOS:

	PRERREQUISITO:
	Fotografía I  DGR408

	CORREQUISITO:
	Ninguno


3. TEXTO Y OTRAS REFERENCIAS REQUERIDAS PARA EL DICTADO DEL CURSO

Texto Guía:
· HUNTER, F.; Biver, S. y FUQUA, P. (2008). La iluminación en la fotografía. Madrid: Anaya.

Textos de referencia:
· LANGFORD, M. y BILISSI, E. (2009). Langford. Tratado de fotografía. Guía para fotógrafos. Barcelona: Omega. 

· WEBB, J. (2011). Diseño fotográfico. Barcelona: Gustavo Gili. 

· SONTAG, S. (1981). Sobre la fotografía. Barcelona: Edhasa. 

· BARTHES, R.(1995). La cámara lúcida. Barcelona: Paidós.

· TISSERON, S. (2000). El misterio de la cámara lúcida. Fotografía e inconsciente. Salamanca: Ediciones Universidad de Salamanca.

Lecturas complementarias:

	SESIÓN
	 LECTURA PREVIA

	2
	“SOBRE LA FOTOGRAFÍA”, SUSAN SONTAG http://www.bsolot.info/wp-content/uploads/2011/02/Sontag_Susan-Sobre_la_fotografia.pdf

	10
	“¿CÓMO PLANIFICAR CON LUZ? http://www.erco.com/cdn/downloaddata/2014/30_media/20_handbook/es_erco_lichtplanung.pdf

	15
	“APRENDER A ILUMINAR EN FOTOGRAFÍA” http://mayores.uji.es/blogs/2010-facr/files/2012/02/AprenderIluminarFotografia.pdf


5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE DEL CURSO

1- Aplicar las técnicas y tecnologías para afrontar proyectos fotográficos con éxito, dentro del campo de la fotografía de producto, retrato, moda, arquitectura e interiorismo.  (Nivel Taxonómico:  Aplicación)

2- Generar proyectos fotográficos relacionados con el diseño y la publicidad. (Nivel       
 Taxonómico: Síntesis)

6. TÓPICOS O TEMAS CUBIERTOS

	PRIMER PARCIAL
	HORAS

	Unidad 01. Introducción a la fotografía profesional
	3

	Unidad 02. Fotografía digital 
	9

	Unidad 03. Los métodos de iluminación
	12

	TOTAL
	24


	SEGUNDO PARCIAL
	HORAS

	Unidad 04. La fotografía publicitaria  
	12

	Unidad 05. La fotografía artística
	12

	TOTAL
	24


7. HORARIO DE CLASE/LABORATORIO

En la semana se trabajara dos sesiones por semana, una de 1 hora de duración y otra con dos horas, en total serán 48 sesiones.
8. CONTRIBUCIÓN DEL CURSO EN LA FORMACIÓN DEL PROFESIONAL

Una vez finalizada la asignatura el alumno habrá aprendido a analizar y evaluar proyectos fotográficos así como producir su propio trabajo fotográfico y a aplicarlo correctamente a la fase de investigación, documentación y a la de ejecución de su proyecto, siempre manteniendo unos estándares profesionales de calidad.
9. RELACIÓN DE LOS RESULTADOS DEL APRENDIZAJE DEL CURSO CON LOS RESULTADOS DEL APRENDIZAJE DE LA CARRERA.

	RESULTADOS DE APRENDIZAJE
	CONTRIBUCIÓN (ALTA, MEDIA, BAJA)
	RESULTADOS DE APRENDIZAJE DEL CURSO
	EL ESTUDIANTE DEBE:

	a). Aplicar conocimientos de comunicación visual acorde a las competencias profesionales de la carrera.
	
	
	

	b).Analizar problemas de comunicación visual para plantear soluciones eficientes de diseño gráfico.
	
	
	

	c).Diseñar  proyectos y/o productos creativos e innovadores de comunicación visual con criterios profesionales.
	ALTA
	1,2
	Realizar un proyecto de comunicación visual que resuelva una problemática actual.

	d).Tener la habilidad  para trabajar como parte de un equipo multidisciplinario.
	
	
	

	e). Comprender la responsabilidad ética y profesional.
	
	
	

	f). Tener la habilidad para comunicarse efectivamente de forma oral y escrita en español.
	
	
	

	g). Tener la habilidad de comunicarse en inglés. 
	
	
	

	h). Tener una educación amplia para comprender el impacto de las soluciones de su carrera profesional en el contexto global, económico, ambiental y social.
	
	
	

	i). Reconocer la necesidad de continuar aprendiendo a lo largo de la vida y tener la capacidad y actitud para hacerlo.
	
	
	

	j). Conocer temas contemporáneos. 
	
	
	

	k). Tener la capacidad para liderar y emprender.
	
	
	


10. ESTRATEGIAS METODOLÓGICAS

El curso se divide en un componente teórico de 48 horas de duración, durante el cual los estudiantes realizan investigaciones y trabajos que los llevarán a la ejecución de un producto acreditable basado en la búsqueda de soluciones fotográficas a proyectos de publicidad.
Como estrategias se tiene planificado para este curso:

· Lecturas previas

· Conferencia orientadora 

· Actividad Individual y grupal

· Seminarios 

· Talleres

· Trabajos Investigativos

· Estudio de casos

· Análisis y comentarios en grupo

11. EVALUACIÓN DEL CURSO
	 
	Primer Parcial
	Segundo Parcial
	Recuperación

	Trabajos Individuales (40%)
	
	
	

	Participación en clases y deberes
	20%
	20%
	

	Estudios de casos, trabajos prácticos en clase, seminarios 
	20%
	20%
	

	Trabajo de Investigación (20%)
	
	
	

	Investigación bibliográfica y en la comunidad
	10%
	10%
	

	Proyectos
	10%
	10%
	

	Exámenes  parciales  (40%)
	
	
	

	Examen escrito
	40%
	40%
	100%

	TOTAL
	100%
	100%
	100%


12. VISADO
	PROFESOR
	COORDINADOR

DE LA CARRERA
	DIRECCIÓN GENERAL

ACADÉMICA

	Lic. Rey Rondón Sierra


	Ing. Mariela Coral López
	Dra. Lyla Alarcón de Andino

	Fecha: 20 de marzo de 2014
	Fecha: 20 de marzo de 2014
	Fecha: 20 de marzo de 2014


3

